
КРЕАТИВНЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ



Абсурдная альтернатива

…но есть способ лучше

Основная Идея:

- используйте нашу услугу или…

- другое необычное решение, которое явно 
хуже



Пример

зачем совать голову в духовку, когда есть 
новый фен...



Экстремальные последствия

последствие использования услуги/продукта, 
доведённое до крайности

Основная Идея: Показываем преувеличенные 
последствия использования продукта



Например



Пример

Audi (свойство - очень экономичный расход 
топлива; последствие - водитель не может 
вспомнить, где расположен бензобак).



Инверсия

Показываем, как плохо бывает, когда не 
используется наша услуга, наша помощь



Батарейки duracell и завещание



Экстремальные усилия: как далеко 
ты можешь зайти?

Основная Идея: Показываем абсурдно 
преувеличенное усилие для получения нашей 
услуги



Пример



Еще пример



История основана на реальных 
событиях

80-летний хозяин автогонок F1 вновь доказал, 
что он — великолепный бизнесмен. После 
жестокого избиения и ограбления, Берни 
Экклстоун предложил швейцарской часовой 
компании Hublot создать совместную рекламу.

На этой неделе это творение появилось на 
страницах ведущих британских изданий. В 
рекламе использован оригинальный снимок, 
сделанный после нападения. Слоган: 
«Посмотрите, что люди могут сделать за Hublot».



Унификация

Основная Идея: Изменяем окружающее 
пространство под себя



Лондонский автобус



Или ремонт дорог до… 



И после



Активация

Основная Идея: Реклама побуждает зрителя 
сделать что-то. Выполненное действие 
передаёт сообщение.

“Почешите свою голову над левой половиной 
этой страницы и посмотрите, сможете ли вы 
читать правую половину”. Шампунь против 
перхоти



Или так…



И так


